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摘要   加快知识产权强国建设是国务院作出的重大战略部署。落实这一战略部署，文化的影

响力不可小觑。文章从文化的基本概念辨析出发，分析了文化的特性、本质及知识产权强

国建设所依赖的文化土壤，得出文化的外在表现是一定的社会氛围，内在本质是一定的社

会意识的结论，进而系统地提出了知识产权文化的概念、功能、本质及其与知识产权强国

的关系。文章从鼓励创新精神、树立竞争意识、彰显诚信道德、培育法制观念、倡导人本

主义 5 个方面论述了知识产权文化对知识产权强国建设的具体影响。最后，文章就知识界、

学术界、科技界在知识产权文化和知识产权强国建设中所涉及的基本概念作了剖析，纠正

了社会上不准确或不正确的认识。
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文化是经过千百年的历史积淀而形成的社会氛围，也是一个国家、一个民族赖以生

存和发展的软实力。“软实力”的概念是哈佛大学的约瑟夫·奈（Joseph Nye）教授于1990

年首先提出来的，意指“运用吸引力和说服力，而不是运用武力或金钱就能达到目的的能

力”。 建设知识产权强国，应当高度重视相应软实力的发展，培育知识产权强国的文化土

壤，使知识产权强国建设既受到这一文化土壤的滋养，也把这一文化土壤培育作为建设知

识产权强国的一项重要任务。

1	知识产权强国与文化

1.1	 文化概念辨析

什么是文化？中国古代的文化含义与今天我们所说的文化完全不同，甚至连词性也

不同。在古汉语里，“文化”是个动词，指的是“文治与教化”。例如，“圣人之治天下

也，先文德而后武力。凡武之兴为不服也。文化不改，然后加诛”（刘向:《说苑》）。

在当代，文化对应的英文单词是 Culture，源自拉丁文 Cultura，本义指的是植物的驯化和
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栽培，后来引申为对人的培养。《不列颠百科全书》[1] 关

于文化的定义是“人类的知识、信仰和行为的整体”。

这也是当今西方普遍认同的文化的概念。

我国民众对于文化的认知基于几部权威工具书给出

的定义。

《辞海》[2]的定义是“人类在社会实践过程中所获得

的物质、精神的生产能力和创造的物质、精神财富的总

和”。

《中国大百科全书》[3]的定义是“人类创造的一切物

质产品和精神产品的总和”。

《现代汉语词典》[4]的定义是“人类在社会历史发展

过程中所创造的物质财富和精神财富的总和”。

上述  3 种定义在文字表述上不尽相同，但其实质

是基本相同的。笔者认为，这样的定义至少有两点是

值得商榷的：第一，物质也是文化；第二，文化都是

财富。

物质是独立于人的意识之外的客观实在，是具体

的、有形的、可触知的。文化则是看不见摸不到但又

能为人所感知，仅仅在精神层面的东西。把物质当作文

化，其实是将文化与文化产品混为一谈了。文化可以由

物质产品所承载，但承载文化的物质产品本身并不是文

化。比如说文物，它可以承载历史，承载艺术，承载智

慧……，它所承载的这些都是文化，但文物本身并非文

化，只不过是一种物质构成而已。

说文化都是财富更是不可接受的。我们知道，文

化本身就有“先进文化”“落后文化”“腐朽文化”之

分。譬如法轮功、封建迷信、生活陋习等，虽然都属于

文化，但显然都不是财富。所以说，财富并非文化的特

有属性，文化既可能是财富，也可能是糟粕。

此外，显而易见的是文化不是凭空产生的，它一定

产生于一定的社会群体，也影响着一定社会群体的行为

规范。

综上所述，笔者认为，文化是人类活动所产生的、

能为人感知的、影响一定社会群体的精神现象的总和。

1.2	 文化的特性

（1）传播性。文化的传播性是指文化跨越时空的传

递现象。譬如我们今天读古代先贤的四书五经、唐诗宋

词、古典名著，就是文化跨越时间的传递。这种传播性

就导致了文化具有继承性，或者说，文化的继承性是其

在时间维度传播性的衍生。再比如在某地发生的事情，

很快就会被异地的人所知，这是文化跨越空间的传递。

网络技术的发展使得文化的传播更加方便快捷。文化的

传播性有一个弱点，那就是随着时空的加长，往往会造

成传播信息的失真，甚至会产生黑白颠倒的传播结果。

（2）渗透性。文化的渗透性是指一种文化可以悄然

进入到其他文化中，其结果是文化间的相互影响、相互

交融、相互弥补。比如语言的外来词汇，他国的音乐影

视，都是文化渗透性的表象。

（3）习惯性。文化的习惯性是指其稳定性，也就

是说，一种文化一旦形成就很难改变。譬如一本有几十

年历史的辞书，其编排方式十分陈旧，不利于读者查询

使用。但几次改版都不见改进，这就是文化的习惯性使

然。习惯性的极端表现则是排他性，墨守成规、固步自

封、不求变革都是排他性的一种表现。

（4）演变性。虽然我们说一种文化一旦形成就很

难改变，但我们从来不会说一种文化一旦形成就不能改

变。文化永远随着时间的推移、情势的变迁而发展变化

着，这就是文化的演变性。正是这种演变性，才构成了

文化发展的内在动力。譬如“文化”一词本身，从词性

到词义的演变就是一个很好的例子。

（5）多样性。正如生物多样性是维持生态平衡和生

命在地球上延续的根本问题，文化多样性则关系到人类

文明续存的根本问题。尊重和承认文化的多样性，已经

成为当今世界大多数国家普遍接受的国际关系准则。

（6）群体性。任何一种文化都反映了一定社会群体

的精神现象，也就是说，文化是一定的社会群体认同的精

神活动，所以就有民族文化、企业文化、校园文化、青年

文化、机关文化等等的区分。某个个体的精神活动如果不
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为某一群体所认同，就不是文化。

（7）财富性。我国辞书对文化的定义已经表明了文

化的财富性（笔者的异议仅在于文化在具有财富性的同时

也具有反财富性），如知名度这种文化现象就具有很强的

财富性，所以明星代言产品的现象十分普遍。忽视了文化

的财富性保护，就会造成文化财富的流失。譬如我国大学

更名、合并就是一个典型的例证。近代以来，我国曾有过

一些蜚声世界的名校，但更名后就不再被国内外清晰辨识

了，这是表现在校名层面的文化财富损失。而内在的校园

文化层面的损失则更大，随着多所大学的合并，原来不少

名校的部分特有的文化价值便荡然无存了。

1.3	 文化的本质

文化的表象无穷无尽，人类的精神活动也是无止境

的。诸如语言文字、音乐戏曲、生活习惯、宗教信仰、

名声地位等都属于文化现象。文化具有群体性，所以每

一种文化的表现形式都是一定的社会氛围。社会氛围并

不明显地鼓吹什么或反对什么，但却不动声色地蕴含着

社会群体的共同价值观念，所以，文化的本质恰恰是一

定的社会意识。正是由于文化的这一本质属性，使得文

化对人类有着长期的、潜移默化的影响，既能引导人们

的生活方式，也能决定人们的价值取向。

1.4	 知识产权强国的文化根基

建设知识产权强国，科技创新、制度创新、管理创

新是必不可少的驱动方式，文化创新也极为重要。一个

国家在任何方面的“强”都受到该方面文化的影响。建

设知识产权强国，也必须根植于相应的文化土壤。这种

文化应该有利于知识产权的产生、运营、保护、管理和

服务，有利于知识产权对经济社会发展的支撑，有利于

依靠知识产权取胜国际竞争，有利于知识产权高端人才

的脱颖而出。这种文化称之为“知识产权文化”。

2	知识产权文化概念理解

2.1	 知识产权文化概念的提出

国内对于知识产权文化的关注和研究是近十几年

的事。2006 年 6 月20日的《中国知识产权报》专栏文章

称，“2005 年 9 月30日，《中国知识产权报》刊登了马

维野先生的文章《论文化和知识产权文化》，在国内媒

体里最早提出了‘知识产权文化’的概念，提出了‘建

设知识产权文化应当成为知识产权事业发展的重要组

成部分，也应是实施知识产权战略的基础工程’的理

念。”其实此前笔者已经在学术杂志上发表了一篇关于

知识产权文化的学术论文[5]。结合文化定义和知识产权概

念，笔者给出了知识产权文化的定义：知识产权文化是

人类在知识产权及其相关活动中产生的、影响知识产权

及其相关事务的精神现象的总和，主要是指人们关于知

识产权及其相关事务的认知、态度、信念、价值观以及

涉及知识产权的行为方式。

2.2	 知识产权文化的功能

除了具有文化的基本功能外，知识产权文化还应另

具 3 种功能。

（1）诱发好奇心智。人的好奇心是发明创造的重要

动力源。因好奇而钻研，因钻研而发明，因发明而获得

专利，这是知识产权获取的重要路径之一。

（2）激发逐利心智。知识产权的本质是追逐利益的

工具。没有经济利益之争，也就不可能有知识产权制度

的建立。知识产权文化的熏陶结果不是让人人都做温文

尔雅、与世无争的“君子”；恰恰相反，这种熏陶应是

提高人们参与市场竞争的能力。

（3）引发诚实心智。知识产权文化可以激发人的逐

利心智，但并非提倡尔虞我诈、欺天罔地、唯利是图。

知识产权文化恰恰是为了防止这些而建立的引导基于诚

实守信、合法追逐利益的规则。

2.3	 知识产权文化的本质

正如上文对文化本质的讨论结果一样，知识产权文

化的外在表现是人们对知识产权的认知、好恶、感受等

构成的社会氛围，但其本质是这个社会形成的知识产权

意识。知识产权意识是指人们关于知识产权及其相关事

务的根本性的价值观念。举个最简单的例子：假如一个
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企业认为知识产权是企业的生命线，那它就会特别重视

知识产权工作并能学会如何运用知识产权制度提升企业

的核心竞争力；相反，如果该企业认为知识产权与企业

发展的关系不大，那么它就必然忽视知识产权工作。

2.4	 理解知识产权文化应注意的问题

（1）切勿混淆知识产权与知识产权文化。当然，知

识产权本身也常常映射着文化，例如商标、工业品外观

设计就离不开美学，而美学就是一种文化；然而知识产

权本身并不是文化，它也仅仅是文化的一种载体。“知

识产权文化”的核心词是“文化”，“知识产权”是这

一文化的限定词，揭示了这一文化的属性。

（2）正确认识知识产权与知识产权文化的关系。如

果把知识产权看作是一种事物，那么知识产权文化则是

影响这一事物发展的外部环境，即知识产权与知识产权

文化是具体事物与其外在环境的关系。

（3）知识产权文化的发展需要良好的大环境。知

识产权文化，一方面作为知识产权的外在环境，另一方

面也被更为广域的文化（比如社会文化）所包围着。因

而，营造出良好的知识产权文化，不仅仅取决于其下位

概念知识产权系统的建设，还取决于其上位概念，即整

个社会各方面的文化氛围大环境。

（4）知识产权文化建设是一个漫长的历史进程。这

是由文化自身的习惯性所决定的，文化的形成不可能一

蹴而就。所以，不能指望用行政命令、强力推动、形式

主义等手段在短期阶段成功培育起知识产权文化。

3	知识产权文化对知识产权强国建设的影响

诚然，来自于文化方面的影响不像来自于科技、金

融、体制、政策、法律等方面的支撑那样现实和具体，

甚至即刻生效。文化的影响都是“润物细无声”的潜移

默化，而且要经过长时期的作用才能逐渐显现成效。但

这也正是知识产权文化之于知识产权强国建设的长远而

深厚的重大意义所在。

知识产权文化至少应该具有鼓励创新精神、树立竞

争意识、彰显诚信道德、培育法治观念和倡导人本主义

这 5 个方面的感染力，而这也正是知识产权文化对知识

产权强国建设可以产生的主要的影响。

3.1 鼓励创新精神

知识产权往往都是某种创新活动的结果，创新精神

是知识产权产生的源泉。笔者认为，创新的本质不是简

单的弃旧图新，而是扬弃中的突破。创造性是创新精神

的集成，专利获得授权的一个重要审查标准就是看申请

方案是否具有创造性。

当今，我国对创新的提倡和鼓励达到了前所未有的

高度。但问题是受到传统文化的影响，提倡和鼓励往往

出现在文件里，停留在口号上。创新，需要自由的思维

和宽容的环境。而中国传统文化倡导的是“君君臣臣、

父父子子”，皇帝一言九鼎，言出法随，不容臣下质

疑。教育思想强调尊师重道，师道尊严，学生不得挑战

老师的思想。“统一思想”“看齐意识”是中共党内政

治生活的纪律要求，无疑也是必要的。但科技活动则必

须遵从科技发展的规律，要创新就不能一味追求“统一

思想”。如果把政治上的思想意识有意无意地移植到科

技活动中，则可能束缚创新思维的活跃，制约创新精神

的发扬。

3.2	 树立竞争意识

知识产权的本质是市场竞争的工具。中国人千百

年来深受儒家文化、佛教文化、道教文化等传统文化的

影响，骨子里的价值观是重义轻利、与世无争、无为而

治，这显然是不利于中国企业树立竞争意识的。知识产

权文化恰恰相反，它鼓励企业适应市场需求，积极参与

市场竞争，谋取经济利益最大化。

3.3	 彰显诚信道德

我们讲树立竞争意识，提倡的是以诚信为前提的竞

争。不讲诚信是侵犯知识产权的道德缺陷，也是我国企

业生产经营活动的常见现象。

从文化根源上挖掘，不诚信现象的存在和泛滥，

主要是我国缺乏西方社会普遍尊崇且早已渗透到其灵魂
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深处的契约精神。我国传统文化里一是不重契约精神；

二是权力永远高于契约；三是个人利益服从集体利益、

少数人的利益服从公众利益是我国文化中道德高尚的标

识。信守意识是契约精神的核心，由于信守意识的缺

失，不诚信现象经常在我国严重泛滥。

不诚信可分为 3 类。（1）恶意的不诚信。譬如我国

有些两院院士、大学校长、学术带头人不断地卷入其中

的学术不端丑闻。（2）善意的不诚信。比如为了增强

民族自尊心，我们就说过一些善意的谎言。过去小学课

本里曾经有一篇文章《长城砖》，告诉孩子们从太空看

地球可以看到的唯一的人类建筑物是中国的长城。直到

2003年10月16日晚，我国航天员杨利伟回答央视记者白

岩松的提问时说，“在太空看地球景色非常美丽，但是

没有看到我们的长城”，这个善意的谎言才得到纠正。

（3）居中难于判断善恶意的不诚信。譬如网络传言。这

3类不诚信，集中反映了整个社会的诚信危机，而诚信文

化的缺失，正是企业自主创新和知识产权保护最严重的

观念障碍。

知识产权文化具有倡导诚信的感染力，知识产权文

化的培育与发展在促进知识产权强国建设的同时，也将

反哺整个社会的文化氛围与意识。

3.4	 培育法治观念

市场经济首先是法治经济。在诚信道德还未成为引

领经济的主流文化，乃至于即使诚信道德已经成为引领

经济的主流文化时，任何一个社会的发展都离不开法治

环境。知识产权文化提倡诚信的同时更提倡法治，只有

把诚信道德和法治观念结合起来，才能教育民众自觉地

诚信守法，从而才能为企业的自主创新和知识产权保护

营造良好的社会氛围。

3.5	 倡导人本主义

知识产权文化强调尊重人。根据马斯洛的需求层次

理论，发明创造大都来自于发明者的灵感，发明者灵感

的大小与他的激情有关，激情的强弱又与其受尊重的程

度有关，尤其取决于发明者是否感觉到搞发明创造可以

实现个人的人生价值。因此，管理者至少应学会“三个

尊重”，即：尊重人的首创精神，尊重人的智力劳动，

尊重人的心理需求。这三点要领，前两点不难理解也不

难做到，但最后一点就不是所有知识产权管理者都能理

解，更不是所有管理者都能做到的。

正如文化是民族的灵魂一样，知识产权文化就是知

识产权强国的灵魂。知识产权文化建设应领先于知识产

权强国建设，至少应与知识产权强国建设同步进行。如

果在知识产权强国建设过程中忽视了知识产权文化的建

设，只关注强国硬性指标的实现，那么最终建设的所谓

“知识产权强国”必然是暂时的、形似神非的、不可持

续的“空壳强国”。

4	知识产权文化和知识产权强国建设若干		

概念思辨

知识产权强国建设，既离不开知识产权的支撑，

也离不开自主创新的引领，还离不开知识产权文化的影

响。然而我国知识界、学术界、科技界对一些基本概念

的认识仍然值得商榷。

4.1	 知识产权是知识的产权化吗？

学术界包括知识产权学术界经常提及“知识产权就

是知识的产权化”“知识产权就是产权化了的知识”。

2008 年国务院发布的《国家知识产权战略纲要》中也

指出“知识产权制度是开发和利用知识资源的基本制

度”。所有这些说法都是把“知识产权”的“知识”与

“知识经济”的“知识”混为一谈了，纯属望文生义。

中国大陆讲的“知识产权”，对应的英文是两个不

同的概念：一是“intellectual property”，二是“intel-

lectual property right”。前者是财产，后者是财产权。

但我们平时讲知识产权的时候，不区分自己到底是讲财

产，还是在讲财产权，这是很荒唐的。把这几个英文单

词逐一地翻译成中文，我们就不难发现，这里面根本没

说“知识”，而是说“智力”“智慧”。在中国台湾，

“intellectual property”被译为“智慧财产”，“intellec-
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tual property right”被译为“智慧财产权”。可见，台湾

的翻译更为准确。

“知识”对应的英文单词是“knowledge”，系指公

知性的认识、认知、学问、学识。“知识”可以习得。

由于知识的公知性，知识是不能产权化的。“智慧”对

应的英文单词是“intellect”，系指非公知性的获取和运

用知识的能力，不可习得。这种能力有可能产权化。

“知识产权”这一不准确的翻译，加之国人受“顾

名思义”的思维定式的误导，一讲知识产权就自觉不自

觉地与知识紧密地联系起来而不知其本质含义是智慧。

应当指出，对于发明创造而言，知识和智慧都很重

要，但相对而言，智慧比知识更加重要。光有知识没有

智慧，肯定搞不出发明创造来；光有智慧没有知识，有

时也可以搞出发明创造来；既有知识又有智慧，则往往

可以搞出高水平的发明创造。

4.2	 自主创新成果是自主知识产权吗？

本文的回答是“不一定”。《现代汉语词典》仅用

“自己做主”这4个字给“自主”下了定义，这是对自主

这个概念最通俗、最简单、最明了也是最准确的解释。

“自主创新”则指“原始创新”“集成创新”和“引进

消化吸收再创新”。特别是“引进消化吸收再创新”的

特征就表明，自主创新并不排外，我们提倡自主创新，

并不是提倡关起门来搞自我创新。“自主知识产权”里

面的“自主”则具有强烈的排他性，指的是权利人对这

种权利具有独占权。独占权的获得可通过各种有效途

径，自主创新是途径之一，花钱买也是途径之一。自主

创新往往需要大量的先期投入，很多中小企业就无力承

担高昂的自主创新费用，因此，不是什么东西都适合自

主创新。企业自主创新一定要讲成本，故而企业不但要

学会自主创新，也要学会购买、引进、合作。总之，能

够使知识产权最大程度、最佳效益地为我所用，这才是

企业运用知识产权的最高水平。

关于自主知识产权，有一个说法也值得商榷，即

“拥有自主知识产权”。我们知道，知识产权的本质属

性是私权，不是公权。这就是说，如果说这个知识产权

是甲拥有的，它就一定是甲自主的，乙做不了主；换言

之，如果说这个知识产权是甲自主的，它就一定是甲拥

有的，乙不可能同时拥有它（本文的甲、乙均指权利

人，不一定是个体）。因此，“拥有自主知识产权”的

说法是同一概念的重复表达，就如同说“蓝色的蓝旗”

一样。

4.3 “自主知识产权”的表述有问题吗？

再进一步讨论，“自主知识产权”的表述也是有问

题的。如前所述，知识产权是私权，“私权”本身就包

含了“自主”的涵义。我国盛行“自主知识产权”的说

法，估计是有些人为了突出自主创新的极端重要性，便

在“知识产权”前面画蛇添足地加上了“自主”二字，

以至于谬种流传。

4.4 “高科技”的说法合适吗？

众所周知，“科技”是“科学技术”的简称。但可

能很多人不知道的是科学只有大小之分并无高低之分，

我们可以讲“高技术”但决不能讲“高科学”而只能讲

“大科学”。把中文的“高科技”翻译成英文，只能译

作“hi-technology”，因为英文里没有一个与中文“高

科技”完全对应的表达，根本原因是英文里没有“高科

学”的说法。把“hi-technology”翻译成中文，当然最确

切的翻译是“高技术”。所以，我们说了几十年的“高

科技”，其实就是“高技术”，与科学并无关系。

4.5	 知识产权制度的本质特征是什么？

多年来，人们一直认为知识产权制度的本质特征是

鼓励创新，笔者并不认同这种观点。其实知识产权是经济

主体参与竞争的利器，企业注册商标、申请专利的目的并

非为了鼓励创新，而是想通过知识产权的占有乃至“跑马

圈地”提升市场竞争力，甚至垄断市场。所以说，知识产

权制度的本质特征应该是激励竞争、保护垄断。知识产权

制度的这个本质特征客观上使其具有了鼓励创新的作用，

但不能因为知识产权制度具有鼓励创新的作用，就误认为

鼓励创新是知识产权制度的本质特征。
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5	知识产权文化建设的目标

《国家知识产权战略纲要》（2008 年）提出要“形

成尊重知识、崇尚创新、诚信守法的知识产权文化”，

由此确定了知识产权文化建设的目标。对此，笔者认为

还有很大的提升空间。

（1）尊重知识是一种普适性的社会观念，并不是知

识产权文化的本质特征。《国家知识产权战略纲要》把

“尊重知识”写了进来，或许是写文件的人没有认真读

过英文原文，真的把知识产权理解为知识的产权化了。

前已述及，这是翻译上的一个错误。

（2）“崇尚创新”这一表达本身就不大通顺。创新

是一种活动，对任何一种活动，并不存在崇尚与否的问

题。如果活动是积极的，我们可以鼓励它。“崇尚创新

精神”的表述在语法上说得通，但即使是创新精神，也

远远达不到要人们崇尚的地步。真正值得崇尚的是创新

精神的根源——智慧。

（3）“诚信守法”的提法是非常合适的，但这还不

够，还应加上“善于竞争”。强调知识产权文化建设的

目的，恰恰是为了提升企业参与市场竞争的能力。

综上所述，笔者认为，努力形成“崇尚智慧、鼓励

创新、诚信守法、善于竞争”的社会氛围，才应该是知

识产权文化建设的目标。

建设知识产权强国是历史赋予我们这个时代的光荣

而艰巨的任务。知识产权强国是经济强国的基础。文化

对知识产权强国建设有着长期的、潜移默化的影响。在

知识产权强国建设中，必须注重知识产权文化建设，通

过文化的影响力，努力把我国建设成为一个真正的知识

产权强国，为创新驱动发展、为经济强国建设奠定雄厚

的软实力基础。
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